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Kurzcharakteristik
diy ist das Fachmagazin für die gesamte Do-it-yourself-
Branche. Zielgruppen sind Bau- und Heimwerkermärkte, 
Baustoffhandlungen, Fachmärkte mit Do-it-yourself- und 
Gartenabteilungen sowie Gartencenter. Neben aktuellen 
Nachrichten über die Entwicklung in Industrie und Handel, 
Personalmeldungen, Firmenportraits, Reportagen von 
Neueröffnungen, Messevor- und -nachberichten sowie 
Produktvorstellungen enthält jede Ausgabe Analysen des 
Branchengeschehens und statistische Daten. Ergänzend 
erscheinen regelmäßig Beiträge über Marketing, Logistik 
und Dienstleistungen. Wechselnde Schwerpunkte beschäfti-
gen sich mit Trends in den DIY-relevanten Sortimentsbe-
reichen. Mehrmals im Jahr liegen dem Heft themenbezo-
gene Supplements bei. Jede Ausgabe enthält den um-
fangreichen Fachteil „Gartenmarkt“.
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Umfangsanalyse
2010 = 11 Ausgaben

Gesamtumfang	
719 Seiten		  = 100,0 %

Redaktioneller Teil	
559 Seiten		  =   77,8 %

Anzeigenteil	
160 �Seiten		  =   22,2 %

davon
Einhefter	 0 Stück	 =     0,0 %		  vom 
Beilagen	 23 Stück	 =   14,4 %	  } 	Anz.-Umfang

Auflagenkontrolle 

Auflagenanalyse 
Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt  
(1. Juli 2010 bis 30. Juni 2011)

Druckauflage� 6.240

Tatsächlich verbreitete Auflage (TvA)� 6.134
Rest-, Archiv-, Belegexemplare� 106

Verkaufte Auflage� 2.522

Abonnierte Exemplare� 2.185 
davon Mehrfachstücke� 447
Sonstiger Verkauf� 337

Freistücke� 3.612

Geographische Verbreitungsanalyse

Tatsächl. verbr. Auflage	 100,0 %� 6.134

Deutschland	   95,2 %� 5.842
Ausland	     4,8 %	�  292

Inhaltsanalyse des redaktionellen Teils 2010 

Gesamt	  559  Seiten	 = 100,0 %

Handel	 67  Seiten	 =   12,0 % 
Industrie	 103  Seiten	 =   18,3 % 
Garten	 59  Seiten	 =   10,5 % 
Baustoffe	 18  Seiten	 =     3,3 % 
Aktuell	 71  Seiten	 =   12,7 % 
Statistik	 35  Seiten	 =     6,2 % 
Messen/Veranstaltungen	 55  Seiten	 =     9,8 % 
Neuheiten	 62  Seiten	 =    11,1 % 
Personal	 25  Seiten	 =     4,5 % 
Internet	 0  Seiten	 =     0,0 % 
Sonstiges	 65  Seiten	 =   11,6 %

Verbreitung nach Empfängergruppen

Bau- und 
Heimwerkermärkte 

(inkl. Zentralen)
3.356
55,0 %

Gartencenter und Gartenfachmärkte
847
14,0 %

Baustoff-
Fachhandel
879
14,0 %

Großhandel, 
Im- und Export-Agenturen
189
3,0 %

Dienstleister
184

3,0 %

Hersteller/
Zulieferindustrie

602
10,0 %

Sonstige
77
1,0 %



Zuschläge, Rubriken und weitere Preise

Media-Informationen
Anzeigenpreisliste Nr. 35 gültig ab 1. Oktober 2011

Zeitschriftenformat
210 mm breit, 297 mm hoch, DIN A 4

Satzspiegel 
187 mm breit, 270 mm hoch 

Spaltenzahl 
4 Spalten, Spaltenbreite: 43 mm

Druck- und Bindeverfahren
Offsetdruck, Rückendrahtheftung

Druckunterlagen
Druckunterlagen bis 70er Raster/300 dpi. 
Beachten Sie bitte unbedingt die technischen 
Anweisungen.

Termine
Erscheinungsweise 
monatlich, Juli/August als Doppelnummer 
Erscheinungstermin 
jeweils zum Anfang des Monats 
Anzeigenschluss
siehe Terminplan

Farbzuschläge je Normfarbe (Euro-Skala)/Sonderfarbe (aus 4c)

≥	 1/1 Seite	 863,– €		  1/4 Seite	 440,– € 
1/2 Seite	 780,– €		  1/8 Seite	 350,– € 
1/3 Seite	 610,– €	 ≤	 1/16 Seite	 260,– €

HKS-, Pantone-, Metallicfarben-Zuschlag (zusätzlich)	 440,– €

Sonderformate/Platzierung 
Doppelseite	 auf Anfrage 
Titelseiten-Decker	 siehe extra  
	 Information 
Bindende Platzvorschriften	 310,– € 
Anzeigen über Bund	 155,– € 
Angeschnittene Anzeigen	 10 % vom Grundpreis

Gelegenheits-/Stellenanzeigen 
Stellenangebote pro mm	   3,70 € 
Private Stellengesuche pro mm	   2,96 € 
Chiffregebühr	     6,00 €

Alle Stellenanzeigen werden einen Monat lang zusätzlich kostenlos auf  
www.DIYonline.de veröffentlicht.

Rubrik DIY@Internet 
Standard (Firma, URL), je Ausgabe	   20,– € 
Maxi (Logo, Firma, URL), je Ausgabe	   70,– € 
Premium (Logo, Firma, URL + Wechselbanner auf  
www.DIYonline.de), je Ausgabe	 115,– € 
Mindestlaufzeit 1/2 Jahr

Allen Preisen ist der jeweils gültige gesetzliche Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

Format Anzahl  
Spalten

Breite x Höhe 
in mm

Grundpreis s/w 
¤

2-farbig 
¤

3-farbig 
¤

4-farbig 
¤

1 / 1 Seite 4-spaltig 187 x 270 3.138,– 4.001,– 4.864,– 5.727,–

1 / 2 Seite 4-spaltig 
2-spaltig

187 x 133 quer 
  91 x 270 hoch

1.620,– 2.400,– 3.180,– 3.960,–

1 / 3 Seite 4-spaltig 187 x   87 1.120,– 1.730,– 2.340,– 2.950,–

1 / 4 Seite 4-spaltig 
2-spaltig 
1-spaltig

187 x   64 quer 
  91 x 133 hoch 
  43 x 270

870,– 1.310,– 1.750,– 2.190,–

1 / 8 Seite 4-spaltig 
2-spaltig 
1-spaltig

187 x   30 quer 
  91 x   64 hoch 
  43 x 133

460,– 810,– 1.160,– 1.510,–

1 / 16 Seite 2-spaltig 
1-spaltig

  91 x   30 quer  
  43 x   64 hoch

240,– 500,– 760,– 1.020,–

4. US 4-spaltig 187 x 270 3.770,– 4.633,– 5.496,– 6.359,–

2. US 4-spaltig 187 x 270 3.490,– 4.353,– 5.216,– 6.079,–

3. US 4-spaltig 187 x 270 3.330,– 4.193,– 5.056,– 5.919,–
 

Anzeigenformate und Preise

Millimeter-Preis 1-spaltig: im Anzeigenteil ¤ 3,70; im Textteil ¤ 6,40
Farbzuschläge werden rabattiert.

Rabatte	 Malstaffel	 Mengenstaffel
Bei Abnahme inner-	   2 x   2 %	   2 Seiten	   3 % 
halb eines Insertions-	   4 x   4 %	   4 Seiten	   5 % 
jahres (Beginn mit	   6 x   6 %	   6 Seiten	   7 % 
dem Erscheinen der	   8 x   8 %	   8 Seiten	   9 % 
ersten Anzeige)	 10 x 10 %	 10 Seiten	 11 % 
	 11 x 11 %	 12 Seiten	 13 % 
	 15 x 15 %	 15 Seiten	 15 %

10  -15 % Kombinationsrabatt bei zusätzlicher Belegung mit gleichformatigen 
Anzeigen in DIY International bzw. Holzforum in parallelen Ausgaben. 
Beilagen und Einhefter werden nicht rabattiert.

Einhefter 
2-seitig*	 4-seitig	 6-seitig	 8-seitig 
3.460,– €	 6.750,– €	 9.610,– €	 12.110,– € 
* auf Anfrage möglich

Beilagen 
Lose eingelegt. Maximale Größe 205 x 292 mm. 
Bis 25 g Gesamtgewicht ‰		  258,– € 
Bis 50 g Gesamtgewicht ‰		  340,– €

Aufgeklebte Postkarten 
‰ 172,– ¤. Keine Rabattierung.

Versandanschrift (für Einhefter, Beilagen und Postkarten) 
Kraft Druck GmbH 
Betr.: diy Nr. …
Industriestraße 5 
76275 Ettlingen (Oberweier)

Ein Muster vorab an Dähne Verlag GmbH, Anzeigenabteilung,  
Postfach 10 02 50, 76256 Ettlingen



Media-Informationen
Termin- und Themenplan

Ausgabe Termine Schwerpunktthemen

1
Januar

Erscheinungstermin� 02.01.2012 
Anzeigenschluss� 01.12.2011 
Druckunterlagen� 08.12.2011 
Redaktionsschluss� 28.11.2011

Messebericht Domotex, Hannover, 14. – 17.1. (Laminat, Parkett, elastische Bodenbeläge, Teppichboden, Korkbeläge, 
Trittschalldämmung, Leisten)
Baustoff-Forum
(Grundbaustoffe, chemische Bau-, Dicht- und Klebstoffe, Dämmstoffe, Isolierungen, Trockenbau, Holzware, Bauelemente,  
Fliesen und Zubehör, ökologisches Bauen) 
Messebericht IPM, Essen, 24. – 27.1. (Lebendes Grün, Topfpflanzen, Beet und Balkon, Stauden, Baumschulware, Sämereien und Zwiebeln, 
Pflanzenkeramik und Dekoration, biologische-chemische Produkte, Dünger und Pflanzenpflege, Gewächshausbauer, Gartencenter-Ausstatter)
Messebericht Christmasworld, Frankfurt, 27.1. – 31.1. (Weihnachten, Feste, Party- und Saisonartikel)

2
Februar

Erscheinungstermin� 30.01.2012 
Anzeigenschluss� 09.01.2012 
Druckunterlagen� 10.01.2012 
Redaktionsschluss� 20.12.2011

Themenheft: Der Profi im Baumarkt (Nicht nur der Heimwerker, auch der Profi kauft im Baumarkt ein:  mit wachsender Tendenz.
Das Themenheft geht der Frage nach, wie Baumärkte verstärkt auch Profis in die Baumärkte locken.)
Messebericht Ambiente, Frankfurt, 10. – 14.2. (Haushaltswaren, Reinigungsgeräte, Ordnungssysteme, Abfallsammelsysteme, 
Wäschetrockner, Glas, Porzellan, Küchenaccessoires, Bilder und Bilderrahmen, Wohntextilien)
Messebericht EuroCis, Düsseldorf, 28.2. – 1.3. (IT und Sicherheitstechnik, RFID, Software, Personalwirtschaft, Kassensysteme und 
Kundeninformation)

3
März 
+ �Statistik

Erscheinungstermin� 27.02.2012 
Anzeigenschluss� 02.02.2012 
Druckunterlagen� 03.02.2012 
Redaktionsschluss� 19.01.2012

Messebericht Internationale Eisenwarenmesse, Köln, 4. – 7.3. (Eisenwaren, Werkzeuge, Sicherheitstechnik, Schloss und Beschlag,
Befestigungstechnik, Maler- und Tapezierbedarf, Sanitär- und Badzubehör, Selbstbaumöbel)
Messebericht IAW, Köln, 20. – 22.3. (Aktionswaren)
Wand- und Bodenbeläge (Tapeten, Raufaser, Bordüren, Innenputze, Paneele, Kunststoffzierelemente, Dekofolien, Laminat, Parkett, 
elastische Bodenbeläge, Teppichboden, Korkbeläge, Zubehör, Trittschalldämmung, Leisten)

4
April

Erscheinungstermin� 28.03.2012 
Anzeigenschluss� 29.02.2012 
Druckunterlagen� 07.03.2012 
Redaktionsschluss� 22.02.2012

Messebericht Light+Building, Frankfurt, 15. – 20.4. (Innen- und Außenleuchten aller Art, LED, Taschenlampen, Arbeitsleuchten, Zubehör)
Investitionsgüter, Baumarktservice, Recycling und Ökologie (Logistik, Transport, Warenwirtschaft, RFID, Lagerausstattung,
Ladenbau, Gabelstapler, Kleintransporter und Anhänger, Recyclingsysteme, Einrichtungsservice, Regalpflege)
Investitionen für Gartencenter (Gewächshausbau, Pflanztische, Einrichtung, Kassensysteme, POS, Preisschilder)

5
Mai

Erscheinungstermin� 24.04.2012 
Anzeigenschluss� 28.03.2012 
Druckunterlagen� 29.03.2012 
Redaktionsschluss� 16.03.2012

Messebericht Interzoo, Nürnberg, 17. – 20.5. (Futter für Heimtiere, Aquaristik, Terraristik, Nagerprodukte, Vogelhaltung)
Werkzeug und Eisenwaren (alle elektrisch betriebenen Elektrohandgeräte, Generatoren, Akkugeräte, Zubehör,
Handwerkzeuge, Leitern, Baugerüste, Beschläge und Zubehör, Schlösser, Kleineisenwaren inkl. Schrauben, Nägel, Stifte, Muttern, 
Dübel und Befestigungselemente, Draht, Seile, Ketten)

6
Juni

Erscheinungstermin� 30.05.2012 
Anzeigenschluss� 02.05.2012 
Druckunterlagen� 09.05.2012 
Redaktionsschluss� 25.04.2012

Licht und Elektroinstallation (Innen- und Außenleuchten aller Art, LED, Taschenlampen, Arbeitsleuchten, Zubehör, Batterien, Ladegerä-
te, Installationsmaterial, Schalter, Steckdosen, Kabel, Kabelrollen, Messgeräte)
Zweitplatzierungen und Abverkaufsaktionen (Differenzierung und Umsatzzuwächse durch Zweitplatzierungen; aufmerksamkeitsstarke 
Aktionen und erfolgreiche Werbung)

DIY-Einkaufs- 
führer 2012

Erscheinungstermin� 20.06.2012 
Anzeigenschluss� 30.04.2012 
Druckunterlagen� 02.05.2012

Der DIY-EINKAUFSFÜHRER ist der unentbehrliche Helfer für alle Bau- und Heimwerkermärkte sowie Fachmärkte mit Do-it-yourself- und 
Gartenabteilungen. Als umfangreiches Nachschlagewerk stellt es eine wichtige Entscheidungshilfe bei der Sortimentsgestaltung dar. 
Fordern Sie unsere gesonderte Anzeigenpreisliste an.

7-8
Juli-August

Erscheinungstermin� 05.07.2012 
Anzeigenschluss� 08.06.2012 
Druckunterlagen� 14.06.2012 
Redaktionsschluss� 01.06.2012

Anstrichmittel und Malerbedarf (Farben, Lacke, Lasuren, Sprühfarben, Malerwerkzeug und Zubehör)

9
September 
+ �Statistik

Erscheinungstermin� 23.08.2012 
Anzeigenschluss� 30.07.2012 
Druckunterlagen� 31.07.2012 
Redaktionsschluss� 17.07.2012

Messebericht spoga+gafa, Köln, 2. – 4.9. (Gartengeräte und -werkzeuge, Gartenhilfen, Gartenausstattung, Gartenbauelemente, Holz im 
Garten, Gartenmöbel, Grill, Licht- und Wassertechnik, Freizeit im Garten)
Messebericht Automechanika, Frankfurt, 11. – 16.9. (Pflegemittel, Lacke und Sprühlacke, Öle, Autoreparatursysteme, Zubehör, Beleuchtung)
Messebericht M.O.W., Barntrup/Bad Salzuflen, 22. – 26.9. (Möbel, Kleinmöbel, Regale, Küchen, Büroeinrichtungen, Spiegel, Badmöbel)
Messebericht Security, Essen, 25. – 28.09. (Schlösser aller Art, Tresore, Fenster- und Türsicherungssysteme, Briefkästen, Raumüberwachung)
Garten (Gartengeräte, Gartendekoration, Gartenmöbel, Wassertechnik, Erden, Düngung, Samen, Pflanzen)
Heimtier (Sortimente und Konzepte)

10
Oktober

Erscheinungstermin� 04.10.2012 
Anzeigenschluss� 06.09.2012 
Druckunterlagen� 13.09.2012 
Redaktionsschluss� 30.08.2012

Themenheft: Made in Germany inkl.Sonderthema Messestandort Deutschland
Messebericht GartenEvent/ZooEvent, Kassel, 13. - 14.10. (Gartendekoration, Erden, Dünger, Samen, Pflanzen, Gartengeräte, 
Heimtierfutterartikel aller Art, Aquaristik, Zubehör)

11
November

Erscheinungstermin� 31.10.2012 
Anzeigenschluss� 04.10.2012 
Druckunterlagen� 10.10.2012 
Redaktionsschluss� 27.09.2012

Sanitär und Bad (Von der Nasszelle zum Wellnesstempel)

DIY + Garden 
Show Guide  
2013

Erscheinungstermin� Nov./Dez. 2012 
Anzeigenschluss� 19.09.2012 
Druckunterlagen� 21.09.2012

Die Zusammenstellung der wichtigsten DIY-, Garten- und Baustoff-Messen weltweit ist eine umfassende Planungshilfe für die 
Entscheider der Branche. Damit ist der DIY + Garden Show Guide das ideale Werbemedium für alle Messeveranstalter und Aussteller. 
Fordern Sie unsere gesonderte Anzeigenpreisliste an.

12 
Dezember 
+ �Neuheiten

Erscheinungstermin� 28.11.2012 
Anzeigenschluss� 31.10.2012 
Druckunterlagen� 07.11.2012 
Redaktionsschluss� 24.10.2012

Messebericht Heimtextil, Frankfurt, Januar 2013 (Tapeten, Raufaser, Bordüren, Innenputze, Paneele, Kunststoffzierelemente, Malerbe-
darf, Gardinen, Deko-Stoffe, Bilder- und Bilderrahmen, Accessoires, Rollos, Vorhangschienen, Dekofolien, Kunststoffzierelemente,
Sonnenschutz, Wandbeläge)
Auto- und Zweirad (Pflegemittel und Lacke, Öle, Autoteile, Zweiräder, Zubehör, Beleuchtung)
Sicherheit in Haus- und Garten (Schlösser aller Art, Tresore, Fenster- und Türsicherungssysteme, Briefkästen, Raumüberwachung, 
Alarmanlagen)

1
Januar 2013

Erscheinungstermin� 02.01.2013 
Anzeigenschluss� 29.11.2012 
Druckunterlagen� 06.12.2012 
Redaktionsschluss� 22.11.2012



Media-Informationen
Gewinnspiel-Sponsoring

Media-Informationen
Anzeigen-Sonderformate

Media-Informationen
Sonderwerbeform Pocket

Das diy-Pocket ist ein Sonderheft im sympathischen DIN A6 Format (147 mm hoch und 104 mm breit), das in 
eine diy-Ausgabe eingeklebt wird. Die Redaktion erarbeitet die Inhalte in Zusammenarbeit mit dem Auftraggeber.

Die Gestaltung erfolgt im „diy-Layout“. Das verleiht dem Produkt eine hohe Glaubwürdigkeit. 
Je Ausgabe wird diese Möglichkeit der Präsentation nur einem Unternehmen exklusiv angeboten.

diy-Pocket Standard (Gesamtumfang 20 Seiten)
1 Titelseite, 18 Seiten Inhalt, 1 ganzseitige Anzeige 4c 9.995,- €

diy-Pocket XL (Gesamtumfang 28 Seiten)
1 Titelseite, 25 Seiten Inhalt, 2 ganzseitige Anzeigen  4c 12.855,- €

diy-Pocket XXL (Gesamtumfang 36 Seiten)
1 Titelseite, 32 Seiten Inhalt, 3 ganzseitige Anzeigen  4c 15.710,- €

Das Pocket wird auf eine redaktionelle „Trägerseite“ aufgeklebt, die sich inhaltlich ebenfalls mit 
dem Unternehmen des Auftraggebers befasst.

Zusätzliche Leistungen: Veröffentlichung auf www.DIYonline.de, 100 Belegexemplare, höhere Aufl age gegen Aufpreis.

Die neue Welle für grüne SolistenAls führender Keramikhersteller bietet Scheurich alles,  
was das Leben mit Pflanzen schöner macht. „Fashion for 
plants“ – unter diesem Motto steht das Sortiment an Über-
töpfen, Pflanzgefäßen und Accessoires, das sich an aktuellen 
Mode- und Wohntrends orientiert. Jetzt hat Scheurich ein 
neues Material am Start: Wave, die Übertopfserie aus 
Kunststoff, ergänzt das bewährte Keramik-Programm. 
Inszeniert in moderner Wellenoptik, verkörpert der Newcomer 
zeitgemäße Strömungen im Wohndesign. Mit Wave sowie 
den erfolgreichen Orchideenstäben und dem Sprayman 
übernimmt Scheurich die Designführerschaft bei Kunststoffar-
tikeln rund um die Zimmerpflanze.

Die organisch anmutende Form mit unregelmäßiger Linien- 
führung lässt Wave aus jedem Blickwinkel anders wirken. In 
den Farben Bright Green, Red und Violet wird Wave garantiert 
zum glanzvollen Eyecatcher; Black and White setzen Kontrast  -
punkte. Perfekt auch die Auswahl: Pro Farbe sind acht Größen 

von S bis XXL erhältlich.  Ob Orchideen oder Palmen –  abgestimmt auf gängige  Pflanzcontainer findet darin  jeder grüne Mitbewohner sei- nen Stammplatz.

Teilnehmen und gewinnen. Scheurich und das diy Fachmagazin verlosen 20 Übertopf-Sets Wave

Die Übertopf-Sets werden nach Einsendeschluss unter den Einsendern verlost. Auslieferung erfolgt 

nach Verfügbarkeit durch die Firma Scheurich GmbH & Co. KG. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen. 

Verlagsmitarbeiter und Mitarbeiter der Firma Scheurich GmbH & Co. KG sowie gewerbliche Gewinn-

spielanbieter sind von der Teilnahme ausgeschlossen.

Mitmachen ist ganz einfach:Senden Sie eine E-Mail mit Ihrem Namen und  
Ihrer Anschrift an diy-Gewinnspiel@daehne.de 
und schon nehmen Sie an der Verlosung teil.  
Einsendeschluss ist der 30.09.2011

präsentieren:präsentieren:präsentieren:

Gewinn-Gewinn-Gewinn-
spiel

und

Ihr Preis: Zu gewinnen gibt es20 Übertopf-Sets der Serie Wave bestehend aus den Größen 15,  26 und 36.

Das Sponsoring-Modell zum „diy-Gewinnspiel“ eignet sich hervorragend als fl ankierende Maßnahme für 
Ihre Produktwerbung, besonders bei einer Produkteinführung oder zur Unterstützung saisonaler Aktionen.

Sponsoring Standard
1/1 Seite Gewinnspiel mit Produkt- bzw. Unternehmenspräsentation. 1.600,- €

Sponsoring Premium
1/1 Seite Gewinnspiel mit Produkt- bzw. Unternehmenspräsentation.
+ Ankündigung mit Logo auf der Griffecke der Titelseite (ca. 5 cm x 5 cm x 7 cm) 2.100,- €

Rahmenbedingungen:
Der Sponsor stellt Preise im Wert von mind. 250,- € zur Verfügung. 
Im diy Fachmagazin erscheint 1/1 Seite 4c mit der die Aktion präsentiert wird mit:
• Nennung als Kooperationspartner mit Logo (Gewinnen mit diy und „Sponsor“)
• Abbildung des Produktes ca. ¼ Seite (jpg, pdf mit 300 dpi)
• Unternehmens- bzw. Produktinformation ca. ¼ Seite
(max. 50 Zeichen Überschrift, 1.100 Zeichen Text für die Präsentation, 
190 Zeichen Gewinnbeschreibung, jeweils inkl. Leerzeichen)

Das Gewinnspiel wird je Ausgabe exklusiv nur mit einem Sponsor durchgeführt.

Sie haben eine Idee für ein außergewöhnliches Anzeigenformat? 
Sie wollen, dass Ihre Anzeige noch mehr auffällt?

Sprechen Sie mit uns. Wir realisieren gemeinsam mit Ihnen aufmerksamkeitsstarke 
Anzeigenformate. Egal ob Inselanzeigen, L-Anzeigen, runde Anzeigen, Anzeigen mit 
Ausstanzungen, Klappseiten, Heftbanderolen. Es gibt viele Möglichkeiten!

Wir verwirklichen Ihre Ideen, für noch mehr Aufmerksamkeit für Ihre Werbung.
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Unternehmen	 07.05.2009	 08.04.2009	 Veränderung	 %-Veränderung	 Stand	%-Veränderung	
	 	 	 	 	 22.02.2001	 zum	22.2.2001
A.S.	Creation	Tapeten	AG	 16,35	 15,90	 0,45	 2,83	 11,75	 39,15
Baywa	AG	(F)	 28,30	 22,21	 6,09	 27,42	 7,00	 304,29
Beiersdorf	AG	 32,89	 33,70	 -0,81	 -2,40	 38,94	 -15,54
Brilliant	AG	(F)	 11,46	 8,52	 2,94	 34,51	 79,70	 -85,62
Brüder	Mannesmann	AG	 1,12	 1,20	 -0,08	 -6,67	 3,20	 -65,00
Deutsche	Steinzeug	
Cremer	&	Breuer	AG	 0,83	 0,77	 0,06	 7,79	 2,82	 -70,57
GfK	 18,50	 18,01	 0,49	 2,72	 32,10	 -42,37
Grünzweig	&	Hartmann	AG	(F)	 170,00	 170,00	 0,00	 0,00	 180,00	 -5,56
Hans	Einhell	AG	VZO	 18,15	 16,70	 1,45	 8,68	 7,80	 132,69
Heidelberger	Cement	 99,75	 99,75	 0,00	 0,00	 98,20	 1,58
Henkel	KGaA	 20,19	 18,39	 1,80	 9,79	 23,00	 -12,22
Hornbach-Baumarkt	AG	 25,65	 25,70	 -0,05	 -0,19	 24,40	 5,12
Hymer	AG	 17,60	 17,20	 0,40	 2,33	 33,00	 -46,67
Interseroh	 34,30	 28,36	 5,94	 20,94	 12,50	 174,40
Jungheinrich	AG	 10,00	 7,97	 2,03	 25,47	 10,50	 -4,76
Leifheit	AG	 9,10	 7,85	 1,25	 15,92	 37,95	 -76,02
Metro	AG	 36,23	 28,77	 7,46	 25,93	 52,21	 -30,61
Mühl	AG	Produkte	und	Service	 0,07	 0,03	 0,04	 133,33	 14,10	 -99,50
Pfleiderer	AG	 5,00	 3,79	 1,21	 31,93	 11,45	 -56,33
Praktiker	Bau-	und		
Heimwerkermärkte	AG	 5,83	 4,72	 1,11	 23,52	 16,50	 -64,67
Saint	Gobain	Oberland	 405,10	 390,00	 15,10	 3,87	 150,00	 170,07
SCA	Hygiene	 320,00	 276,12	 43,88	 15,89	 201,00	 59,20
Thüga	AG	(F)	 75,80	 75,80	 0,00	 0,00	 62,50	 21,28
Villeroy	&	Boch	AG	 3,80	 3,28	 0,52	 15,85	 12,10	 -68,60
Westag	&	Getalit	AG	(F)	 10,10	 8,13	 1,97	 24,23	 10,50	 -3,81
diy-Index:	Alle	aufgeführte		
Branchenwerte	 1376,12	 1282,87	 93,25	 7,27	 1133,22	 21,43
Alle	Angaben	sind	Tagesschlusskurse	(Xetra;	FSE-Werte	=	F)	in	€	und	erfolgen	ohne	Gewähr.	 	 	 			

Börsenwerte von 25 deutschen DIY-Unternehmen

Praktiker mit starkem Verlust 
im 1. Quartal

Nach Firmenangaben ungüns-
tige wirtschaftliche und klimatische 
Rahmenbedingungen im In- und 
Ausland haben das Geschäft der 
Praktiker Bau- und Heimwerker-
märkte Holding AG im ersten 
Quartal 2009 beeinträchtigt. Der 
Konzernumsatz sank demnach 
auch aufgrund der deutlichen 
Wechselkursverluste in den ost-
europäischen Auslandsmärkten 
gegenüber dem Vergleichszeitraum 
des Vorjahres um 8,0 Prozent auf 
795,6 Mio. €. Gleichzeitig erhöhte 

Anzeige

vergleicht man das Marktumfeld 
von heute mit dem im Frühjahr 
2008, als noch keiner ahnte, in 
welch atemberaubendem Tempo 
die damalige Finanzkrise auf in-
zwischen alle Bereiche der Real-
wirtschaft übergreifen sollte“. 
Zufrieden zeigte sich Werner indes 
über den guten Start ins zweite 
Quartal. Das Deutschland-Geschäft 
liege bisher im April über dem 
Vorjahresstand und habe die Um-
satzverluste der ersten drei Monate 
zu einem großen Teil kompensieren 
können. Dementsprechend konnte 
inzwischen der Umfang der Kurz-
arbeit, die im März in einem Drittel 
des deutschen Praktiker-Filialnetzes 
eingeführt wurde, drastisch redu-
ziert werden.

sich der saisonübliche operative 
Verlust von 20,8 auf 49,2 Mio. €. 
Der Umsatz der Praktiker Gruppe 
sank im ersten Quartal im Ausland 
um 13,6 Prozent auf 206,1 Mio. 
€. Ohne die Währungseffekte, die 
sich im letzten Quartal 2008 ab-
gezeichnet hatte, wäre der Aus-
landsumsatz nur um 3,6 Prozent 
geschrumpft. In Deutschland 
gingen die Umsatzerlöse im ersten 
Quartal des laufenden Geschäfts-
jahres 2009 um 5,9 Prozent – von 
626,5 auf 589,5 Mio. € – zurück. 
Die Marke Praktiker büßte von 
Januar bis März sogar nur 5,6 
Prozent ein, die Marke Max Bahr 
6,9 Prozent. Wolfgang Werner, 
Vorstandsvorsitzender von Prak-
tiker, nannte die Eckdaten des 
vorliegenden Quartalsberichts 
nicht zufrieden stellend. Der Rück-
gang in Umsatz und Ergebnis sei 
aber auch „nicht überraschend, 

Gemeinsam mal sehen

„Sehen, was gemeinsam 
machbar ist“, unter diesem Motto 
haben die Eurobaustoff, Bad Nau-
heim, und die Nowebau, Große-
fehn, gemeinsame Gespräche 
vereinbart. Ziel sei es, so eine 
Pressemitteilung, auszuloten, in 
welcher Form beide Verbund-
gruppen in den nächsten Jahren 
zusammenarbeiten können. Beide 
Kooperationen wollen in den 
nächsten Wochen ihre gemein-
samen Interessen und Erwar-
tungen erarbeiten und dann über 
die Form der Zusammenarbeit 
entscheiden. Die Nowebau ist ein 
Zusammenschluss mittelständi-
scher Baustoff-Fachhändler im 
Nordwesten Deutschlands mit 
aktuell 74 Gesellschaftern mit 92 
Standorten. Die Kooperation er-
zielte 2008 nach Firmenangaben 

einen Außenumsatz von knapp 
500 Mio. €. Die Nowebau ist zu-
sammen mit der FDF, der EGN und 
MB-Kauf Mitglied der Celo. Die 
FDF betont in einer Pressemittei-
lung der Celo ihrerseits, dass „ein 
Wachstum als Kooperation mit 
einem nationalen Auftritt auch 
aus eigener Kraft möglich“ sei. 
Für die Celo zieht man nach sieben 
Jahren eine positive Bilanz; man 
werde „die Zusammenarbeit mit 
den beiden anderen Partnern EGN 
und MB-Kauf vorerst fortsetzen“. 
Zur Eurobaustoff gehören 478 
Gesellschafter mit insgesamt 
1.246 Standorten in Deutschland, 
Österreich, der Schweiz, Italien, 
Frankreich, Liechtenstein und 
Luxemburg. Die Gesellschafter 
erzielten 2008 einen Außenumsatz 
von fast 9,5 Mrd. €.

Essl Social Prize  
zum zweiten Mal verliehen

Der Essl Social Prize, ein So-
zialpreis, der mit einem Preisgeld 
in Höhe von einer Mio. € dotiert 
ist und der im vergangenen Jahr 
zum ersten Mal verliehen wurde, 
geht in diesem Jahr an Tiborné 

Szekeres aus Ungarn und ihr 
Projekt „Würdiges Altern für Men-
schen mit Behinderung“. Der Essl 
Social Prize geht auf eine Stiftung 
der Familie Essl, Gründer und 
Inhaber der österreichischen 

Hornbach zeigt  
Geschichtsbewusstsein

Die Hornbach Holding AG und 
Vertreter der Friedensinitiative 
Neustadt/Weinstraße führen Ge-
spräche über die Nutzung der 
ehemaligen Turenne-Kaserne in 
Neustadt als Gedenkstätte für 
Opfer des Nationalsozialismus. 
Hornbach ist Besitzer der ehema-

Toom mag Luchse
Im Rahmen des WWF-Förder-

projektes Alpenschutz von Alpina 
übernimmt Toom Baumarkt die 
Patenschaft für die „Rückkehr der 
Luchse“. Der WWF betreibt die 
Wiederansiedlung dieser Katzenart 
jetzt auch mit dem durch den 
Baumarktbetreiber finanzierten 
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Unternehmen 04.08.2009 15.06.2009 Veränderung %-Veränderung Stand %-Veränderung 
     22.02.2001 zum 22.02.2001
A.S. Creation Tapeten AG 23,20 17,50 5,70 32,57 11,75 97,45
Baywa AG (F) 24,00 24,50 -0,50 -2,04 7,00 242,86
Beiersdorf AG 35,54 33,18 2,36 7,11 38,94 -8,73
Brilliant AG (F) 11,62 12,02 -0,40 -3,33 79,70 -85,42
Brüder Mannesmann AG 1,20 1,10 0,10 9,09 3,20 -62,50
Deutsche Steinzeug 
Cremer & Breuer AG 0,83 0,83 0,00 0,00 2,82 -70,57
GfK 16,50 16,28 0,22 1,35 32,10 -48,60
Grünzweig & Hartmann AG (F) 170,00 170,00 0,00 0,00 180,00 -5,56
Hans Einhell AG VZO 21,40 25,90 -4,50 -17,37 7,80 174,36
Heidelberger Cement 99,75 99,75 0,00 0,00 98,20 1,58
Henkel KGaA 22,97 19,30 3,67 19,02 23,00 -0,13
Hornbach-Baumarkt AG 33,70 26,30 7,40 28,14 24,40 38,11
Hymer AG 23,60 22,60 1,00 4,42 33,00 -28,48
Interseroh 43,00 40,20 2,80 6,97 12,50 244,00
Jungheinrich AG 11,26 9,47 1,79 18,90 10,50 7,24
Leifheit AG 8,99 10,45 -1,46 -13,97 37,95 -76,31
Metro AG 39,86 36,38 3,48 9,57 52,21 -23,65
Mühl AG Produkte und Service 0,07 0,04 0,03 75,00 14,10 -99,50
Pfleiderer AG 6,60 5,18 1,42 27,41 11,45 -42,36
Praktiker Bau- und  
Heimwerkermärkte AG 7,20 6,92 0,28 4,05 16,50 -56,36
Saint Gobain Oberland 418,30 415,00 3,30 0,80 150,00 178,87
SCA Hygiene 325,00 320,00 5,00 1,56 201,00 61,69
Thüga AG (F) 75,80 75,80 0,00 0,00 62,50 21,28
Villeroy & Boch AG 4,15 4,23 -0,08 -1,89 12,10 -65,70
Westag & Getalit AG (F) 11,89 10,70 1,19 11,12 10,50 13,24
diy-Index: Alle aufgeführte  
Branchenwerte 1436,43 1403,63 32,80 2,34 1133,22 26,76
Alle Angaben sind Tagesschlusskurse (Xetra; FSE-Werte = F) in € und erfolgen ohne Gewähr.      
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Das Glühlampenverbot 
finde ich...

 ... richtig
 ... falsch
 ... gut gemeint, aber schlecht gemacht

Umfrage auf
www.DIYonline.de
Stand: 31.07.2009

23%

25%

52%

Silberner Bär  
für Hornbach

Die Kampagne „Du kannst es 
Dir vorstellen. Also kannst Du es 
auch bauen.“ erhielt Ende Juni 
einen Silbernen Löwen beim Wer-
befestival in Cannes. In der Kö-
nigsdisziplin des Wettbewerbs, 
den Integrated Lions, gewann 
damit erstmals ein deutsches 
Unternehmen eine der begehrten 
Auszeichnungen. Ausgezeichnet 
wurde dabei das Projekt „Haus 
der Vorstellung“ in Berlin der 
Hornbach-Agentur Heimat.

Die andere  
Bilanz

Die Rewe Group, zu der auch 
Toom Baumarkt gehört, hat erst-
mals eine Klimabilanz veröffent-
licht. Darin wird auch das Reduk-
tionsziel für die Zukunft formuliert. 
Bis 2015 will die Gruppe ihren 
jährlichen CO2-Ausstoß von 2,5 
Mio. t um 30 Prozent senken. Die 
Klimabilanz wird in Zusammen-
arbeit mit dem Freiburger Öko-
Institut und in Österreich mit dem 
Umweltbundesamt erstellt.

Boden  
gutgemacht

Die Bau- und Heimwerkermärkte 
in Deutschland bleiben nach sechs 
Monaten weiter im Minus, haben 
aber Boden gutgemacht. Das ist 
die Botschaft des BHB nach einer 
Umfrage unter dem Mitgliedern. 
Demnach hat die Branche im ersten 
Halbjahr auf bereinigter Fläche etwa 
1,5 bis zwei Prozent weniger um-
gesetzt als im Vergleichszeitraum 
2008. Am Ende des ersten Quartals 
stand dagegen noch ein Minus der 
Bruttoumsätze von 4,8 Prozent. 
Nach Auffassung des Verbandes 
lässt sich an diesen Zahlen ablesen, 
dass sich die Branche insgesamt 
besser entwickelt, als von vielen 
Experten prognostiziert wurde. Eine 
Gesamtprognose für 2009 will er 
nicht abgeben.

Erleben, was Wachstum bedeutet: Vom 06. – 08.09. wird Köln 

zum internationalen Treffpunkt der Garten-Branche.

Neueste Trends. Wertvolle Informationen. Vielfältige Produkte – 

übersichtlich gegliedert in fünf Bereiche: basic, ambience, leisure, 

furniture und excellence.

Dazu als unverzichtbare Größe im Garten: Holland – das spoga 

Partnerland 09.

Die Gartenmesse, Köln
06. – 08.09.2009

www.spoga.de

Max Bahr und Europcar

Europcar, nach eigenen An-
gaben größte europäische Auto-
vermietung, hat mit Max Bahr 
einen neuen Kooperationspartner 
gewonnen. Beide Unternehmen 
arbeiten zukünftig im Bereich 
Transportfahrzeuge zusammen. 

Die neue Kooperation ist Teil der 
Europcar-Strategie, das Nutzfahr-
zeugsegment stärker auszubauen. 
Das Angebot in diesem Segment 
erstreckt sich vom Lieferwagen 
über Transporter bis hin zu 3,5-, 
7,5- und 12-Tonnern.

Umsatzrückgang im ersten Halbjahr

Die 917 Mitgliedsfirmen im 
Bundesverband Deutscher Bau-
stoff-Fachhandel (BDB), Berlin, 
verzeichneten im ersten Halbjahr 
2009 einen Umsatzrückgang. 
Nach einem leichten Plus von 1,5 
Prozent im Jahr 2008 meldeten 
die Unternehmen in einer Blitz-

umfrage des Verbandes zur Jah-
resmitte ein Minus von 7,3 Prozent. 
Im zweiten Halbjahr 2009 rechnen 
52 Prozent der Mitglieder, so die 
Pressemeldung des Verbandes 
weiter, mit fallenden Umsätzen, 
während lediglich jeder Fünfte 
einen Zuwachs erwartet.

Tischgruppen für Leuchtturm

Der Dortmunder Bau- und 
Gartenmarktbetreiber Hellweg 
engagiert sich für den „Still-Leben 
Ruhrschnellweg“, einem Leucht-
turmprojekt des Kulturhauptstadt-
jahres 2010. Hellweg wird das 
Projekt durch die Beschaffung 
und Bereitstellung der 20.000 
Tischgruppen für die längste Tafel 
der Welt unterstützen. Im Rahmen 
des Projekts „Still-Leben Ruhr-
schnellweg – Die Metropole feiert“ 
wird am 18. Juli 2010 die Auto-

bahn A40/B1, Hauptschlagader 
des Ruhrgebiets und eine der 
meistbefahrenen Autobahnen 
Europas, 31 Stunden lang für ein 
internationales Nachbarschafts-
fest gesperrt. Auf einer Strecke 
von 60 Kilometern soll aus 20.000 
Tischen eine Tafel der Kulturen, 
Nationen und Generationen ent-
stehen. Am Tag der Veranstaltung 
werden insgesamt 1,5 Mio. Be-
sucher erwartet.

Zuversichtliche Kooperationen

Die Umsatzkurve der mittel-
ständischen kooperierenden Un-
ternehmen weist nach oben. Das 
hat eine Konjunkturumfrage des 
Zentralverbands Gewerblicher Ver-
bundgruppen (ZGV) und der Zeit-
schrift Der Handel ergeben. Noch 
im ersten Quartal meldeten ledig-
lich 18 Prozent der Unternehmen 
steigende Umsätze, im zweiten 
Quartal waren es schon 32 Prozent. 
Dem allgemeinen positiven Trend 
entsprechen auch die Ergebnisse 

aus der Branche „Baustoffhandel/
Sanitär“. Hier melden drei von vier 
ZGV-Mitgliedern mittlerweile gleich-
bleibende oder steigende Umsätze, 
nachdem die Branche im ersten 
Quartal nahezu geschlossen von 
rückläufigen Umsätze berichtet 
hatte. Allerdings antwortet immer 
noch die Hälfte der Mitglieder aus 
dieser Branche auf die Frage, ob 
ihr Unternehmen in der Zukunft 
konkret von der Wirtschaftskrise 
betroffen sein wird, mit ja.
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Redaktionelle „Trägerseite“ über ihr UnternehmenAuf Qualität, Werte und das Preisbe­wusstsein der Endverbraucher setzten 
viele, was zähle, sei die Umsetzung, da ist 
sich der Sonnenschutzhersteller Contrio 
sicher.

Als Teil einer weltweit renom-mierten und erfolgreichen Unter-nehmensgruppe (The Rooflite & Contrio Group) profitiere man, so betont der Sonnenschutz-spezialist Contrio, von um-fangreicher Marktkenntnis und ausgereiftem Produk-tions-Know-how. Das ver-schaffe, so Contrio Marke-ting Manager Beatrice Bol-ling, dem Sonnenschutzher-steller für Dachfenster einen entscheidenden Wettbe-werbsvorteil in Bezug auf Qualität und Preis/Leistung.Viele Branchenexperten dächten, so hat man bei Contrio festgestellt, eine ho-he Qualität, eine optimale ISO-zertifizierte Produktion in Europa sowie eine verant-wortungsvolle Umweltpolitik seien viel zu teuer. Das stim-me aber nicht, wenn man die Bedürfnisse des Marktes wirklich kenne und es verste-he, optimale Produktionsbe-dingungen zu schaffen. So könnten Unternehmen durch-aus gute Qualität zu attrak-tiven Preisen anbieten. Und: Contrio sei ein solches Un-ternehmen.
Ganz bewusst hat sich der Hersteller auf die gän-

gigsten Formen und Farben kon-zentriert und produziert deshalb nur solche Sonnenschutz-Pro-dukte für Dachfenster, die per-

fekt zu den meisten Dachfenster-typen passen. Das Design folgt dabei dem skandinavischen Ge-staltungsempfinden: schlicht, an-sprechend und modern – unauf-dringlich und stets kombinierbar.Contrio will die Lücke zwi-schen Einstiegs- und Hochpreis füllen und positioniert sich ganz bewusst zwischen niedrigem No-Name- und Premium-Produkt. In diesem Mittelpreis-Segment 

sei man in puncto Qualität und Montage besser als die meisten anderen Anbieter, ist man im Un-ternehmen überzeugt. Alle Rollos sind aus hochwertigem Material und passen zu 80 Prozent aller Dachfenster – Velux, Rooflite und Fakro. Sie sind oft bis zu 25 Prozent günstiger als die des Marktführers.
Wert legt der Hersteller auch auf die Feststellung, dass alle Contrio-Produkte in Europa produziert werden. Das Un-ternehmen ist ISO-zertifiziert und hat sich strengen Um-weltrichtlinien verpflichtet. Da-bei, so betont man bei Con-trio, sei die Unternehmens-philosophie so simpel wie wirkungsvoll: Wissen, was der Markt verlangt, und dann unter Umweltgesichtspunk-ten gute Qualität zum best-möglichen Preis produzieren und liefern. „Darauf setzen wir als Unternehmen. Und wir setzen es auch um – die Erfolge geben uns Recht“, betont Beatrice Bolling. 

     Hier fehlt was? 
Da war wohl wieder  einer schneller!

Fehlende Exemplare  können Sie, soweit noch  vorhanden, beim Dähne  Verlag unter der Telefon-nummer 07243/575-100 oder per E-Mail unter  leser-service@daehne.de  bestellen.
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viele, was zähle, sei die Umsetzung, da ist 
sich der Sonnenschutzhersteller Contrio 
sicher.

Als Teil einer weltweit renommierten und erfolgreichen Unternehmensgruppe (The Rooflite & Contrio Group) profitiere man, so betont der Sonnenschutzspezialist Contrio, von umfangreicher Marktkenntnis und ausgereiftem Produktions-Know-how. Das verschaffe, so Contrio Marketing Manager Beatrice Bolling, dem Sonnenschutzhersteller für Dachfenster einen entscheidenden Wettbewerbsvorteil in Bezug auf Qualität und Preis/Leistung.Viele Branchenexperten dächten, so hat man bei Contrio festgestellt, eine hohe Qualität, eine optimale ISO-zertifizierte Produktion in Europa sowie eine verantwortungsvolle Umweltpolitik seien viel zu teuer. Das stimme aber nicht, wenn man die Bedürfnisse des Marktes wirklich kenne und es verste-he, optimale Produktionsbe-dingungen zu schaffen. So könnten Unternehmen durch
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Beispiel: 
L-Anzeige 
über Bund

alle Preise zzgl. MwSt.



Media-Informationen
Grundlagen der Datenlieferung für Anzeigen

Media-Informationen
Titelseiten-Decker

Daten sind vorzugsweise als PDF in Druckqualität oder als 
platzierbares EPS zu liefern.
Dazu beachten Sie bitte, dass
– alle Farben als CMYK oder gewünschte Sonderfarben angelegt sind;
– alle platzierten Bilder und Grafiken eingebunden sind;
– alle verwendeten Schriften eingebunden sind;
– �Bilder im Bitmap-Modus, im Graustufen-Modus oder im CMYK-Modus  

abgespeichert werden müssen;
– ��Sie auf keinen Fall „Indizierte Farben“, „RGB” oder andere Modi verwenden. 

Als Bildformat entweder Tiff oder EPS wählen.
– �Sie Bilder nicht als DCS-Bilder abspeichern, da bei uns die Daten unsepariert 

verarbeitet werden. Angelieferte DCS-Bilder müssen angegeben sein (sonst 
unbeabsichtigte Grobdatenausbelichtung möglich), diese werden von uns 
umgewandelt und als Zusatzleistung ggf. an Sie weiter berechnet.

– �Sie einen farbverbindlichen Ausdruck mitliefern, da wir ansonsten keine 
Möglichkeit haben, die Richtigkeit der Farbwiedergabe zu kontrollieren. 

Wenn uns bis zum Druckunterlagenschluss kein farbverbindlicher 
Ausdruck vorliegt, übernehmen wir keine Garantie für die korrekte 
Wiedergabe. Dies betrifft besonders die Farbwiedergabe.

Datenübertragung per E-Mail
Sie können uns Dateien per E-Mail überstellen.
Die Dateigröße sollte hierbei 20 MB nicht überschreiten.
E-Mail: druckunterlagen@daehne.de

Cover-Anzeigen werden auf zusätzlichen Ausklappseiten auf dem Cover platziert:

Cover 1 
½ Seite auf dem Titelseiten-Decker innen� 5.060,00 €

Cover 2 
1/1 Seite (über Falz) auf dem Titelseiten-Decker 
innen und linke Hälfte der Titelseite� 7.203,00 €

Cover Spezial 
2 Spalten/187 mm unter diy-Logo auf dem Titelseiten-Decker
außen + ½ Seite auf dem Titelseiten-Decker innen� 8.446,00 €

Cover XXL 
Die Titelseite wird komplett nach rechts aufgeschlagen 
Darunter ist ein 2/1 Seite Anzeige platziert (über Falz)� 13.392,00 €

Cover Gate 
2 Titelseiten-Decker (je ein Flügel nach links und rechts aufklappbar)  
darunter ist eine 2/1 Seite Anzeige (zweimal über Falz)� 13.168,00 €

alle Preise zzgl. MwSt.

Cover 1

Cover 2

Cover Spezial

Cover XXL

Cover Gate

Übertragung per FTP
Erfragen Sie unter druckunterlagen@daehne.de bitte die FTP-Adresse 
und Ihre persönlichen Zugangsdaten.

Bitte benennen Sie die Datei nach folgendem Modus
Titelabkürzung*, Ausgabe, Name des Inserenten (keine Umlaute verwenden).  
Beispiel: diy3-10Mueller.pdf
 
*Titelabkürzungen: 
diy = diy Fachmagazin; DIN = DIY International; HF = HOLZFORUM;
pet = pet Fachmagazin; PWW = PET worldwide;
AQ = Aquaristik; Car = Caridina; GT = Gartenteich

Daten auf Datenträger
Es können alle gängigen Datenträger verwendet werden.
Bitte senden an Dähne Verlag GmbH, Anzeigenabteilung,  
Postfach 10 02 50, 76256 Ettlingen

Programme, die wir direkt verarbeiten können
InDesign CS2, CS3, CS4 (Mac + PC);
Illustrator CS2, CS3, CS4 (Mac + PC);  
PhotoShop 7.0, CS2, CS3, CS4 (Mac + PC);  

Informationen über die technischen Spezifikationen für Beilagen, Einhefter, 
aufgeklebte Postkarten und Warenproben finden Sie im Internet unter  
www.daehne.de/media
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